Sanfter Tourismus

Sachsische-Schweiz-Initiative

Was kann in der Sichsischen Schweiz mit einem sanften Tourismus erreicht werden? Geht ein Fremdenverkehrskonzept, das sich
am Natur- und Landschaftsschutz orientiert, wirklich an den Interessen der Einwohner in der Sichsischen Schweiz vorbei?

Jetzt,daentschieden wird, wie sich die Tourismusstruktur
inder Sachsischen Schweiz entwickeln wird, kommtes
auf tragfihige Konzepte an, die sowohl den Natur- und
Landschaftsschutz beriicksichtigen als auch den Ein-
wohnern eine akzeptable wirtschaftliche Existenz durch
den Fremdenverkehr sichern. Es ist unumgénglich, die
Meinungen und Wiinsche der Einwohner der Sichsi-
schen Schweiz zu erfahren und in einen demokratischen
Entscheidungsprozef3 einzubringen.

Sicher wird auch von ihnen der Erhalt dieser in Europa
einmaligen Landschaft gewiinscht, die vielen selten
gewordenen Pflanzen und Tieren einen letzten
Lebensraum bietet. Diese Landschaft mit den vielfil-
tigen und abwechslungsreichen Wald- und Felsgebieten
reizt die Menschen der Umgebung und auch aus fernen
Lindern, dies kletternd oder wandernd kennenzulernen
und zu erleben, sich in der Stille und sauberen Luft der
Wilder zu erholen.

Wie kann ein Fremdenverkehr aussehen, der an die re-
gionalen Gegebenheiten angepalt ist, die Natur nicht
zerstort, den Urlaubern, den Kletterern und Wanderern
angenehme und erlebnisreiche Tage ermoglicht und
dennoch den Menschen und den Kommunen Einkiinfte
verspricht?

Man erreicht dies keinesfalls, wenn Landschaft und
Natur durch massentouristische Einrichtungen be-
schidigt oder zerstort werden, so daB letztlich das be-
seitigt wird, weswegen die Leute in die Séchsische
Schweiz kommen, ndmlich um sich zu erholen und die
Natur erleben zu konnen.

Die groBe Chance fiir die Region liegt darin, die
Abgeschiedenheit und den naturbelassenen Charakter
der Landschaft zu nutzen, nicht indem immer mehr
Unterkunftsmoglichkeiten mit dem westlichen beto-
nierten Hotel-Standard: StraBenanschluf3, grofBle
Parkplitze, groBraumige Freizeit- und Gastronomie-
komplexe geschaffen werden, denn dann sind Naturund
Abgeschiedenheit verloren, sondern eine dezentrale und
qualitativ hochwertige Tourismusstruktur. Eine solche
Hochwertigkeit ist nicht im Sinne von Komfort und
Exklusivitit zu verstehen, sondern darin, daf} das
Naturerlebnis iiberhaupt moglich wird — was heutzuta-
gebei uns selten geworden ist. Vielleicht gelingtes, mit
solch einer Orientierung in dem Gebiet der Sichsi-

schen Schweiz ein echtes Miteinander von Mensch und
Natur zu erreichen.

Umdiese Vision, die die langfristig einzig annehmbare
ist, verwirklichen zu kdnnen, ist eine ganzheitliche
Tourismusstudie vonnoten, die Konzepte enthalten
muf, wie die Einwohner und Kommunen ihre Einkiinfte
bestreiten konnen. Auf keinen Fall ist dies erreichbar
durch die Vorschlige der Marketing-Studie der
Miinchner Firma,,Fried & Partner®, die viel Aufregung
bei denen erregte, denen die Sichsische Schweiz am
Herzen liegt und nicht zuletzt wegen der damit verbun-
denen Zahlung von 350 000 DM aus 6ffentlichen Mit-
teln. Die Studie geht an den regionalen Realitidten und
Besonderheiten (Wirtschaft, Natur, Landschaftsbild)
vollig vorbei und das vorgestellte Konzept ist zum Teil
aus okonomischer Sicht dulerst zweifelhaft. Bei-
spielsweise sind Golfplitze in der Séchsischen Schweiz
finanziell iiberhaupt nicht tragbar (siehe dazu auch
Seite 7).

Der Neubau von Tourismuszentren wiirde Arbeitsplit-
ze schaffen und Geld in die Region bringen, argumen-
tiert die Firma Fried. Dabei fehlen Berechnungen und
Angaben, wieviel Geld bei einem fiktiven Umsatz und
Gewinn wirklichin der Region bleiben wiirde, wie hoch
die Verluste der privaten Zimmervermieter und Gast-
wirte sind, denen die potentiellen Kunden verloren gehen,
wer den Gewinn einstreichen wird und wer die wenig
qualifizierte Arbeit machen soll. Ist es nicht besser, die
Kommunen und Einwohner bewahren sich ihr der-
zeitiges ,, Tourismusmonopol*“ — und das zum Nutzen
aller—und bauen eine unverwechselbare und angepafite
Tourismusstruktur auf.

Keinesfall darfden Geschiftemachern und ,,Marketing-
experten‘‘blind geglaubt werden, die Arbeitsplédtze und
das leichte Geld versprechen und dabei die wirtschaft-
liche Not fiir ihre eigenen kommerziellen Interessen
auszunutzen versuchen. Herr Dr. Fried weist seine
. Kompetenz‘“in der Tourismusentwicklung miteigenen
Worten nach, wenn er sagt, er habe noch nie etwas von
einem sanften Tourismus gehort. Und ausgerechnet seine
Studie soll die Grundlage fiir die Regionalentwicklung
bilden.

Es kommt auf eine genaue Uberpriifung der 6konomi-
schen Rahmenbedingungen an und am Ende muf klar
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sein, wieviel Geld wirklich in der Region bleibt und
wieviel zu den Eigentiimern der Tourismuskomplexe
nach auflen flieBt.

Eine solche 6konomische Analyse fehlt aber volligin der
oben genannten Marketingstudie, und esistblaudugig zu
glauben, daf sich der wirtschaftliche Aufschwung schon
irgendwie einstellen wird, von den Folgen fiir Naturund
Landschaft ganz zu schweigen.

Ein Auswegistnur zu finden, wenn in eigener Regie auf
Grundlage eines allseitig fundierten Konzeptes ein
Fremdenverkehr aufgebaut wird, der den wirklichen
Bediirfnissen entgegenkommt: sich fernab des indu-
striellen Alltags in der Natur zu erholen, dezentrale
Unterkiinfte fiir Urlauber, Kletterer und Wanderer und

eine ansprechende Gastronomie zu finden und natur-
verbunden zu leben.

Voraussetzung dafiir ist die schnellstmogliche Ent-
wicklung eines Fremdenverkehrskonzeptes, das die
landestypischen Besonderheiten einbindet, Freiraume
fiir einen alternativen und sanften Tourismus 146t und
damiteinen naturverbundenen Fremdenverkehr fordert.
Den Auftrag fiir eine solche Studie zu geben und die
demokratische Mitbestimmung zu gewihrleisten, istdie
Aufgabe der verantwortlichen Landes- und Regional-
politiker.

Jetzt ist die Zeit fiir Entscheidungen gekommen; ein
weiteres Abwarten 146t den Kriften der Zerstorung
freies Spiel. Die Landespolitik stehtin Verantwortung.




